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Szabad sajtot és hiteles tajékoztatast!

A demokratikus ellenzéki partok és a demokratikus nyilvanossag céljai
egybeesnek, hiszen szabad sajté nélkil nem valésulhat meg az informaciohoz
jutas és a véleménynyilvanitas szabadsaga, a politikai hatalom hatékony
ellen6rzése, és nem biztositott a tisztességes demokratikus valasztas lehetosége.
Bar az Alaptorvény és a hatalyos sajtotorvények is deklaraljak ezeket az
alapjogokat, a valésagban ezek a Fidesz-KDNP-kormany politikaja
kovetkeztében rendkivil sualyosan sérultek. A Magyar Szocialista Part
médiapolitikai javaslatainak célja a sajtoszabadsag helyreallitasa, amit az a
felismerés és tapasztalat taplal, hogy valodi médiaszabadsag nélkil nincs
demokracia. Médiapolitikai programunkban két kulcsfontossagu tényezore, a
kézmédiara, valamint az allami tamogatasok felhasznalasara koncentraltunk,
jelezve, hogy olyan, a médiaviszonyokat meghatarozo egyéb tényezokre — mint
az internet szabadsaga, vagy az informacios jog érvényesiilése — a kozjogi,
illetve a digitalizaciorol szolo programfejezetekben tériink ki.

Szabad média helyett hazugsaggyar

Volt-nincs kozmeédia

A Fidesz médiapolitikaja a sajto teljes alavetésére és ellendrzésére, a
médiapiac, illetve a kozbeszéd feletti uralom megszerzésére iranyul, és célja
minden olyan kritikus hang elfojtasa, amely a Fidesz politikai és gazdasagi
hatalmat veszélyeztetheti. A példatlanul kiterjedt jogkorrel felruhazott
Médiatanacs az eredeti torvény alapjan az egész sajtot maga ala gyurte volna.
Az EU nyomasa eredményeképpen végul az internetes és nyomtatott sajto
alapvetéen kikerult az Gj szervezet felligyelete alol, igy a piac ezen szerepldinek
megregulazasa mas eszkozokkel — és évekre elnyujtva — tortént meg.

1) A kétharmados fideszes uthenger els6 lépésben — az Onallosagat és a
fuggetlenség latszatat is felszamolva — egyparti kormanyzati propagandagyarra
és kozpénzszivattyava valtoztatta a kozszolgalati médiat. Nem elégedtek meg a
kézmédia megszallasaval, hanem az MTVA létrehozasaval kiszervezték, és a
Médiatanacs elnokén keresztil kozvetlen kontroll ala vontak a szazmilliardbol
mukodtetett gépezetet. Igy az, a kormanypartokhoz kézeli vallalkozasok
szamara hatalmas uzleteket hozva, a ko6zpénzek korrupcios kiszivattytuzasanak
eszk6zévé valt. A propagandagyarbol eltavolitottak mindenkit, aki megprobalt
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2) Példatlan, hogy minden korabbi és hatalyos torvényi rendelkezést
semmibe véve a hirmusorok a kiegyensulyozottsag, a targyilagossag és hiteles
tajékoztatas minimumat sem biztositjak. Ellenzéki politikai partok képviselait,
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vezetoit — a kifejezetten valasztasi musorokat leszamitva (akkor is csak a
valasztasokrol sz6lo térvény miatt) — nem hivjak be €16 adasba, mikézben a
kormanyparti politikusok naponta tébbszor lathatok és hallhatok. A latszatra
sem adva, a kézszolgalati hirmusor internetes oldalan, a hirado.hu weboldalon,
a blogokat részben kormanyzati tisztségviselok vagy kormanyhoz deklaraltan
kozel allo személyek irjak. Az elmult 10 évben a kormanyzathoz vagy
kormanypartokhoz  kapcsolodo  visszaélést,  korrupciot  feldolgozé
dokumentumfilm, oknyomozo6 anyag egyetlen egy sem készilt, mert nem
készulhetett. A kozszolgalati média ma a magyar sajtoszabadsag
megsértésének az egyik legnyilvanvalobb és legkirivobb példaja.

3)Az 1) médiatorvény segitségével atalakitott kozszolgalati
médiumokat osszevontak, kiuresitették, ami a valosagban azok felszamolasat
jelentette. A k6zmédiumok 6sszevonasa, vagyonuk, éptuleteik és dolgozoéik
elvétele utan a fuggetlen kozszolgalat eltiint, az egykori koézmédia a
kormanyhoz maximalisan lojalis, agitpropos hazugsag- és alhirgyarra alakult.
Bar a valtozas gyors volt, de a teljes bedaralas évekig tartott, ezreket kellett tobb
utemben, csoportos létszamleépitéssel elkiildeni. Mara papiron is megszint az
MTI, a Magyar Televizid, a Magyar Radi6 és a Duna Televizio 6nallosaga, igy
Duna Meédiaszolgaltat6 Nonprofit Zrt. néven mukodik hivatalosan a
kozszolgalatinak nevezett média. Evekig elsésorban az EU és a kilvilag
becsapasat szolgalva maradtak meg ezek a csontvazak, ahol 6sszesen
médiumonként még 50 ember sem dolgozhatott. 50 f6 felett ugyanis kotelezé
lett volna Gizemi tanacsot valasztani, amelynek jogositvanyai révén nemcsak a
médiavagyon elidegenitésébe, de az elbocsatasokra is lett volna beleszoélasa.

4) A tobb mint 200 paragrafusbol allo, szinte az Gjsagirok levegovételét is
szabalyoz6 médiatérvénynek eredetileg mindodssze egy paragrafusa
szabalyozta azt a szervezetet, amely a valéosagban - a koézmédia Osszes
vagyonaval, technikai ¢és anyagi eszkozeivel, valamint toébb ezer
munkavallalgjaval — magat a kozmédiat jelenti. Ez a szerkesztoi felelosséggel
nem rendelkezd, igy a tartalomfelugyeleti hatosagi eljaras alol teljesen kivont
MTVA jogilag egy, a kozszolgalati médiaszolgaltatast tamogatoé vagyon- és
pénzkezelo alap, ahol valgjaban a kozmédia munkavallaloinak 95 szazaléka
dolgozik. A papiron nem koézszolgalati miusorszolgaltatd és szerkesztoi
felelosséggel nem rendelkez6 MTVA az, ahol a valésagban az adasok és az
anyagok készulnek, de ezek tartalmaért semmilyen felel6sség nem terheli.

5) A kozmeédia koltségvetése mementoként vilagit ra, hogy hogyan
csapjak be a kulvilagot.

e Az évente tobb, mint 100 milliard forint, a k6zmédianak juttatott
koé6zpénzbdl a Duna Médiaszolgaltatdo Nonprofit Zrt., amely a jog szerint maga
a kozszolgalati média, 2019-ben 1,7 milliard forintot kapott. A 101 {6s
intézmény felett a tulajdonosi jogokat és a tarsadalmi ellenérzést gyakorld
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Ko6zszolgalati Kozalapitvany pedig mintegy 234 milli6 forintot. Ide tartoznak a
részben partok jelolte (6 £6) és Orszaggytllés megvalasztotta (2 £f6) kuratorok.
Ugyanakkor ennek a testiletnek igazabdl nincs jelentésége, hiszen csak ennek
a kozmédianak nevezett torzonak az ellenérzésére van hataskore. Ide tartozik
az elmult 10 évet csendben végig asszisztalo, szinte senki altal nem ismert 15 £6s
Kozszolgalati Testlilet, amelynek tagjait egyhazak, szakmai és tarsadalmi
szervezetek jelolik 3 évre. A papiron megvalosulo tarsadalmi ellendrzés
valojaban egy csontvaz folotti 6rkodést jelent, valodi beleszolas és igazi
elszamoltatas nélkiill. Igy ebben a formajaban ennek a testilletnek, egyes
tagjainak egyéni jo szandéka ellenére sincs semmilyen hatasa semmire.

e A médiatérvény szerinti vagyonkezel6, kozszolgalati médiaszolgaltatast
tamogato pénzalap, amely kézvetlentl a Médiatanacs elnokének iranyitasa alatt
mukaodik, vagyis az MTVA az, amely a koltségvetési tamogatast kapja, és ebbol
ad tovabb a hivatalos kézmédianak. Az MTVA jelenti a valésagban a
kozmeédiat, mikozben jogilag nem szamit kozszolgalati médiaszolgaltatonak,
igy nem vonatkoznak ra a médiatorvény részletes szabalyai, nincs a
médiatorvényben szabalyozott politikai-tarsadalmi ellendrzés alatt. Jogilag
nincs szerkesztoi felelossége! Gyakorlatilag az 6Osszes szerkesztd, az Osszes
riporter, musorvezetd, rendez6, vago, tudositd, technikai és adminisztrativ
munkatars az MTVA alkalmazottja. Nagyon sulyos alkotmanyos visszassagot
okoz, hogy az MTVA tényleges szerkeszt6i feladatkort ellat6 munkavallaloi a
torvény szerint nem szamitanak szerkeszt6i feleldsséggel rendelkezé
személynek, hiszen nem a kézszolgalati médium munkatarsai. Egy tartalmat
érintd jogsértés esetén a médiatartalmat elkészitd, azt szerkeszté6 MTVA-t nem
is lehet hat6sagi eljaras ala vonni, hiszen nem szamit kozszolgalati vagy egyéb
meédiaszolgaltatonak.

» Hivatalosan létezik a Kozszolgalati Koltségvetési Tanacs, amely harom
fobdl all, elndke az MTVA vezérigazgatdja, masik két tagja pedig a 101 f6s
kozszolgalati média vezérigazgatoja és az Allami Szamvevészék eseti delegaltja.
Ez a testlilet az, amelyik elvben dont egyszera tobbséggel arrél, hogy mire
koltik a kozszolgalati médiaban az allami tamogatast. Kétely sem merul fel
abban, hogy a Fidesz utasitasait kovetve.

Sarokba szoritva

Az j médiatérvénnyel és a csak a Fidesz altal jelolt tagokkal bebetonozott
Médiatanaccsal a piac felugyelete, a frekvenciak elosztasa kizarélagosan
kormanyparti kezekbe kertilt.

A Fidesz minden rendelkezésre allo eszkozzel, parlamenti kétharmados
tobbségét maximalisan kihasznalva olyan médiapiacot alakitott ki, amelyet a
lehet6 legnagyobb mértékben ellendrzése, iranyitasa és befolyasa alatt tart.

Ezzel nemcsak a kormanyzat és a kormanypartok abszolut médiatulsulyat
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biztositja, de a kormanyzattél fuggetlen média szerepldit is részben
megalkuvasra és egyfajta dncenzurara is készteti.

1) Kezdetben a Fidesz oligarchainak kozbeiktatasaval, a nekik juttatott
kozbeszerzéseken  szerzett  milliardok  segitségével = megvasarolt
médiumokkal a Fidesz megteremtette sajat maganmeédiabirodalmat, amelyet
jorészt az allami hirdetések révén juttatott hatalmas piaci elonyokhoz, és
ezaltal tart fent. A Fideszes médiabirodalom kiépitése a G-nap, a 2015-06s
Simicska-Orban szakitas utan a teljes kozpontositas utjara lépett. Kezdetben
Mészaros Lorinc és a Mediaworks koré éptilt a birodalom, majd a végén, a szinte
az 6sszes kormanykozeli médiatulajdonos ,6nkéntes médiaatadasa” utan, egy
kézbe kerilt a KESMA megalakitasaval. A latszat fenntartasa és a
tokekoncentraciot korlatozo unios szabalyok miatt a KESMA-n kivil maradt a
korabban Andy Vajna kezébe kertilt TV2-csoport és a Radi6 1, valamint néhany
kisebb sajtotermék, de valdjaban a magyar sajtopiac mintegy 80%-a Fidesz
kozvetlen befolyasa ala kertlt.

A Médiatanacs — mar felallitasatol kezdve — nem a térvénynek, hanem a
Fidesz akaratanak alavetve mukodott. Ez tikr6z6dott nemcsak a frekvenciak
elosztasa és a Klubradio esetében, vagy a kozmédia hircsalasainak
mentegetésekor, de egyértelmu valt a médiapiaci fuzidknal is, amikor az RTL
Klub és Central csoport online részlegének egyesitését tagadta meg, vagy az
Axel Springer és a Ringier fuzidjat blokkolta évekig. A hatésag erre az tizletre
csak azutan bolintott ra, hogy a felek megallapodtak egy nagyobb lapcsomag
kiszervezésérol (benne tobb megyei lap mellett a Népszabadsaggal). Az igy
értékesitett Mediaworks lapokat azutan Heinrich Pecina vette meg. Az osztrak
tulajdonos nemsokara bezarta a Népszabadsagot, majd a mar j6 el6re kigondolt
modon atjatszotta a cégcsoportot Mészaros Loérincnek. A Médiatanacsnak
semmi baja nem volt a kézel 200 sajtoterméket tulajdonlé Mészaros-féle
felvasarlasokkal, ahogy késébb a TV 2 tulajdonosava valt Andy Vajna orszagos
radiocsatornaja esetében sem vizsgalodott.

A médiapiaci kapitalizmus torténetében ritkan vannak ,csodak”, de
most az tortént, hiszen minden ellenszolgaltatas nélkul, éppen a folyamatos
allami bevételeknek koszonhetéen jorészt nyereséges, milliardos cégeket
egyszerien és egyszerre ingyen felajanlottak a sebtében 0Osszerakott
alapitvanynak. A  Fidesz-KDNP kormany sietve nemzetstratégiai
jelentéségtinek nyilvanitotta a fuziot, megakadalyozva ezzel, hogy a Gazdasagi
Versenyhivatalnak és a Médiatanacsnak, ha csak formalisan is, de hivatalosan
vizsgalnia kelljen a tranzakciot.

2) A kozpontositott, igy a magyar sajto kozel 80%-ara kiterjedo Fidesz-
kozeli médiatalsuly a célzott allami hirdetések nélkiul nem johetett volna
létre. A Fidesz-kormany az allami hirdetések elhelyezésével rendkivil
egyoldaluan, szinte kizarélagosan sajat médiajat tamogatja, amivel
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behozhatatlan versenyelényhoz és extraprofithoz segiti az 6t teljesen kiszolgalo
médiumokat. Az allami hirdetések piactorzitd és politikai hatalmat kiszolgald
szerepét jol bizonyitja a Mérték Médiaelemzd Mihely és az Atlatszo vizsgalata,
amely a Kantar Kft. adatbazisa alapjan bemutatta, hogy 2006 és 2018 kozo6tt az
allami reklamkoltés a magyar meédiapiacon a Fidesz-koézeli meédiara
koncentralodott.!

2010 utan az allami hirdetések szarnyalasa egybeesett azzal a folyamattal,
hogy a Magyarorszagon korabban jelent6s nemzetk6zi médiacégek egy része
kivonult a gazdasagi valsag kovetkeztében, €s hazankban inkabb tuladott
érdekeltségein, amelyek igy jobbara Fidesz kozeli tulajdonosokhoz kertltek. A
magyar reklampiac beszakadasaval ez igy még inkabb az allami hirdetéseknek
tette kiszolgaltatotta a sajtopiac jelentés részét. Simicska, cégei révén, a Fidesz-
KDNP-kormany allami hirdetési kiadasainak felét vitte el, mintegy 10% pedig a
koézmédianal csapodott le. Néhany honap leforgasa alatt a Simicska-birodalom
elveszitette szinte a teljes allami tamogatast, és az allami hirdetések az Gjonnan
kialakitott Fidesz kozeli médiabirodalomhoz kezdtek vandorolni, s Mészaros
Lérinc, Habony Arpad, Andy Vajna lettek az Uj kegyencek. A G-napot kovetd
atrendez6dés utan kialakitott 1) fideszes médiabirodalom az allami
hirdetéseknek mar kozel 80 %-at zsebelte be.

2015 utan az allam hirdetési koltései exponencialisan novekedni
kezdtek, a Fidesz-KDNP-kormany 270 milliard forintot, tehat a korabbi
négyéves idoszakhoz képest csaknem haromszor annyit koltott allami
hirdetésre. Az allami hirdetésekre forditott kiadasok ilyen drasztikus
megemelésével parhuzamosan zajlott a Fidesz médiabirodalmanak kiépitése,
amely ezen allami tamogatasok nélkiil nem lett volna megvalésithat6. Ehhez
jott még hozza az allami vagy Fidesz-kozeli bankok segitségnyujtasa, példaul az
Andy Vajna cégének nyujtott 7 milliard forintos hitel, amelynek segitségével
megszerezte a masodik legnagyobb orszagos kereskedelmi tévécsatornat, a
TV2-t. S hogy teljes legyen a kép, a komplett vallalati kor, amely beszallitoként
vagy palyazéként kormanyfiggd, ismeri az ,ajanlott” és ,nem ajanlott"
sajtotermeékek listajat, és nem mer ,rossz" helyen hirdetni. A kormanyzati
politikai iranyt kovették az allami vagy tobbségi allami tulajdonu nagy hirdetok
is, mint a Magyar Turisztikai Ugynokség, vagy az Allamadossag Kezeld
Ko6zpont. Amig 2010-ig az allami hirdetései durvan 70%-ban piaci alapon
kerultek kihelyezésre, addig 2018-ra ez a visszajara fordult.2

A Magyarorszaghoz hasonlé gazdasagi fejlettségli és méretd orszagokban, a
médiapluralizmus agy alakult ki, hogy a televizios és radios reklampiacon, a
napilapoknal vagy az orszagos online portalok piacan altalaban ketto,
maximum harom piaci szereplé jatszik meghatarozé szerepet. Ez

! Allami reklamkoltés 2016-2018, Urban Agnes, Batorfy Attila
2 https://mertek.atlatszo.hu/allami-reklamkoltes-2006-2018/
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Magyarorszagon sem  alakult masképpen. Ami a viszonylagos
médiaegyensulyt felboritotta, az az, hogy a televizios és online piacon a
médiaszegmensek két-két piacvezeto szerepldje kozul egy-egy a Fidesz
meélyallamanak kezébe kerult és valt szinte percek alatt a kozponti
propaganda terjesztojévé. A Fidesz befolyas szerzési technikajat jol mutatja,
hogy a 80% feletti allami reklambevétel rendelkezé piaci médiumok aranya
viszonylag elenyész6 volt egészen 2014-ig, majd utana a teljes hirdetési piacon
2018-ra ez az arany 407% folé ugrott.

Ebbél a szempontbdl jellemz6 példa az online piacon sokaig piacvezetd
Origo és Index torténete. 2006 és 2012 ko6zott gyakorlatilag a két vezet6 online
portal nagyjabol 30-40%-os részesedéssel egymas mellett allt mind az allami
hirdetések, mind a bevételek tekintetében. 2016 januarjatél azonban — az Origo
Fideszhez még kozelebbi tulajdonlasaval - ez a helyzet gydkeresen
megvaltozott 2016-2018-ra az allami hirdetések k6zel 80%-a jutott az Origonak,
és joval kevesebb mint 20% az Indexnek, noha a két portal latogatottsaga,
olvasottsaga és elérése tovabbra is kézel azonos volt. Egyelére még nem latni,
hogy az Index Uj szerkesztéségének felallasa és a Telex megindulasa utan
mennyiben valtozik meg az Index helyzete azaltal, hogy az a kormanykedvenc
TV2 elnoke, az Origo, az MTVA és az Echo TV volt vezet6je, Vaszily Miklos
tulajdonaba kerult. Ezzel egyébként utdlag is beigazolodtak a volt szerkesztoség
félelmei, hiszen az Origo utan a fuggetlenség biztositasara létrehozott
alapitvanyi tulajdon kivasarlasaval az Index is betagozodott a Fideszes-
médiabirodalomba. Koézben egyre tobb online organum kénytelen fizet&ssé
tenni a szolgaltatasait, ami k6zénséguk tovabbi szlikiilését okozza.

2014-ig a két meghatarozé kereskedelmi televizié gyakorlatilag kozel
hasonlé aranyban részesult allami hirdetésekbdl, egyiknél sem volt annak
meghatarozo jelentésége. A TV2 tulajdonosvaltasaval parhuzamosan
megnovekedett az allami bevételek TV2 javara torténé elmozdulasa, és 2018-
2019-re a tévés allami hirdetési bevételek 60-70%-a TV 2-hoz kertlt.

A radioés piacon hasonlé folyamatok jatszodtak le. 2010-ig a Slager Radio
és a Danubius uralta ezt a piacot egészen addig, amig el nem veszitették
frekvencigjukat. 2010 és 2015 ko6zott a Simicska-birodalom vitte el a radios
allami hirdetések durvan kétharmadat, ez szinte a nullara csokkent a G-napot
koveté honapokban. Ekkor az allami hirdetések els6sorban a k6zmédiahoz, a
Magyar Radidhoz, a Kossuthhoz és a fiatalokat megszolitani prébalé Petofi
adohoz kertltek. A korabbi atlagosan 10-15%-os hirdetési részesedésiik az allami
piacbol 30-40%-ra nott a kovetkez6 években. Az orszagos kozéleti radidzasban
a Kossuth Radio megtartotta vezeto helyét, ugyanugy, ahogy a Pet6fi Radionak
is sikerult felzarkoznia a kereskedelmi radiokhoz. A kormanybiztos Andy
Vajnahoz kerult Radié 1 felfuttatasaval az allami hirdetések a radi6s piacon
elkezdtek ehhez a radidhoz o6mleni, és ha nem is Simicska felfutasanak
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gyorsasagaval, de gyakorlatilag az allami piac harmadat, 30-40%-at ez a radid
kapta meg.

3) A napilapok piacan az allam meghatarozo szerepét jol mutatja, hogy
2018-ra a napilapok tobbsége a bevételek tobb mint harmadat az allamtol
kapja. Nyilvan ebben nagy szerepet jatszik, hogy koézben megszint a
Népszabadsag és a napilapok piacan a Magyar Nemzet (Magyar 1dok) és a
Magyar Hirlap mindig is Fidesz-partinak szamitott. A viszonylag kicsi és kevés
tokével rendelkez6 magyar médiapiacon a hetilapok tekintetében mindig is
viszonylag jelentos volt az allami tamogatas aranya, de ez a 15-20% koruli
arany a fideszes médiabevasarlasokkal 30%-ra nétt. Az, hogy a sajtopiac
torzitott, nagyon enyhe kifejezése a valosagnak: az ellenzéki iranyultsagu,
dontéen liberalis lapok annyira kiszaritottak, hogy az a szakmai mindség
rovasara megy, nincs pénziuk tényfeltarasra, nincs pénzik szakmai
konferenciakon részt venni, az 0jsagirok nem csak kulféldre nem tudnak
utazni, de lassan mar Magyarorszagon belll sem. Az ellenzéki lapoknak egész
egyszerlen nincs pénzuk marketingre, reklamra, ami azzal jar, hogy az egykori
nagy lapok a nevikbdl probalnak megélni (HVG, Elet és Irodalom, Magyar
Narancs), az ujak pedig (Jelen) nem, vagy csak nagyon nehezen tudnak olyan
poziciét fogni, ahonnan el lehetne startolni.

4) 2010 utan a koztéri plakatpiac 90%-a Simicska Lajos Publimont Kft-
jén keresztil gyakorlatilag a Fidesz iranyitas ala kertult. Ebben a helyzetben is
Simicska kegyvesztése jelentett valtozast, fokozatosan szoritottak ki a volt
fideszes oligarchat a plakatpiacroél az allami megrendelések visszavonasa, illetve
csokkentése révén. A 2018-as valasztasokra Simicska Lajos Publimont Kft.-
jének korabbi, 70-80%-os piaci részesedése az allami hirdetésekbdl alig par
szazalékra csOkkent, és ez egészen addig nem valtozott, amig a cégét at nem
adta Fidesz-kozeli vallalkozoknak. Akkor, 2018 juniusaban, mar csak alig 6%-0s
részesedése maradt az allami piacon, de egy honappal késébb a tulajdonosvaltas
utan mar 25%-ra ment f6l az Gj Publimont-tulajdonosok révén ez az arany. Majd
2019-t6l szinte 90 %-os aranyban uralja ismét ez a cég az allami hirdetési
plakatpiacot.

Szabadsagot a médianak,
hiteles informaciot az embereknek!

A Magyar Szocialista Part torekvése, hogy a vélemények szabadon
kifejezhetok és megismerhetok legyenek, a kozvélemény informalodhasson
a legfontosabb hazai és kulfoldi torténésekrol, sokoldala, alapos, hiteles
tajékoztatast kapjon ahhoz, hogy eligazodhasson a tarsadalom legfontosabb
kérdéseit illetéen. Egy ilyen viszonylag kis l1étszamu nyelvi k6zosség esetében,
mint a magyar,az allamnak jelentésen hozza kell jarulnia az
informacioval valo ellatas koltségeihez. Nem a tartalmat kell meghataroznia,
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hanem annak eléallitasat és az ahhoz valo hozzaférést kell tamogatnia. Ahogy
az allampolgaroknak joguk van az egészségligyi ellatashoz és az oktatashoz,
joguk van a tisztességes tajékoztatashoz és a szabad tajékozodashoz is.

Szabad tajekoztatast és tajekozodast!

A Magyar Szocialista Part azt javasolja, hogy a demokratikus ellenzéki partok
mostantol kezdve ne vegyenek részt a kiuresitett kozmédia kozalapitvanyi
kuratéoriumaban. Ne legalizaljak ennek a pszeudo-kézmédiarendszernek a
1étét, és kulféldon, s igy az Eurdpai Uni6 elétt, ne igazoljak azokat a kormanyzati
allitasokat, hogy az ellenzék és a kormanypartok egyutt feligyelik a
kozszolgalati médiumokat. Mar csak azért se, hogy kideriljon: a tényleges
kozszolgalati médiumot, az MTVA-t az Orszaggyulés semmilyen médon nem
felugyeli. Az MTVA vezérigazgatoja felett kizardlag a Fidesz altal delegalt
tagokbol allo Médiatanacs elnodke gyakorol ellenérzést, hiszen 6 nevezi ki és
csak 6 szuntetheti meg a munkaviszonyat. Az MTVA vezérigazgatdja viszont az
Orszaggyllésnek nem szamol be, az orszaggyulés felé nincs semmilyen
kotelezettsége.

A valasztasok utan a Fidesz-kozeli médiamonopoélium megsziintetéséhez,
a kozmédia fuggetlenségének helyreallitasdhoz a kénnyebb ut, ha nem csak
kormanyvaltasra kertl sor, hanem a korszakvaltok kétharmados, alkotmanyozé
tobbséggel is rendelkeznek. A valoban szabad média megteremtése, a sziikséges
torvényi és alkotmanyos garancidk kialakitasa kétharmados tobbség esetén
egyszerien megvaldsithatd. Amennyiben csak egyszeri tobbsége lesz a
korszakvalté eréknek, akkor 6sszetettebb és lassubb valtozasokkal kell a szabad
tajékoztatas és tajékozodas feltételeit megteremteni. Enhez tobb mas, nem csak
a médiat érinté torvényi valtozasra is sziikség lesz. Ilyen példaul a média
ellenérzését biztositdé informacios onrendelkezési joggal és a kozérdeku
adatokhoz val6é hozzaférés jogaval kapcsolatos rendelkezések kiegészitése, vagy
éppen a tisztességtelen piaci magatartas és versenykorlatozas elleni fellépés
szigoritasa, a kozbeszerzés szabalyozasanak korszerusitése.

A Magyar Szocialista Part azt javasolja, hogy mindkét esetre
készuljunk fel; arra is, halesz, és arra is, ha nem lesz kétharmados tobbség.

1) Alkotmanyozo tobbség birtokaban lehetéség nyilik teljesen 1j
médiatorvény elfogadasara, a korabban bebetonozott szervezetek
atalakitasara, a politikai okokbol kinevezett vezetok levaltasara. Ezzel
megvalosulhat a legfontosabb stratégiai cél: ismét szabad lehet a sajto,
helyreallhat a kormanyzati megszallas alol felszabadult meédiapiac
sokszinlsége, egyben meger6sodhet a demokratikus nyilvanossag. A
Magyar Szocialista Part allaspontja szerint ebben az esetben olyan, teljesen
1) médiatorvényre van szukség, amely a sajto- és médiaszabadsagot,
valamint az emberek informaciés jogat Ugy biztositja, hogy a lehet6
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legkisebb mértékben, és csak az elengedhetetlentil sziikséges dolgokat
szabalyozza. Az 4j médiatoérvény benyujtasat a szakmai és érdekvédelmi
szervezetekkel valo folyamatos konzultacionak és egyeztetésnek kell
megel6znie.

e Szuikkségesnek tartjuk a Médiatanacs és az NMHH szervezeti
szétvalasztasat, vezetdjuk, hivataluk és hataskoreik elkulonitését, jogkoruk
jelentos atalakitasat, szikitését. Az NMHH alapvetoen a hirkozlési hatosag
feladat- és jogkorében eljaré szervezet legyen, a Médiatanacs utédja pedig
kibovitett tagsaggal, révidebb mandatummal, teljesen kiilon jogi személyként,
tovabbra is a médiapiac szabalyozasaért és felugyeletéért feleljen. Iranyitasi
strukturajan és eljarasi hataskorén keresztil biztositani kell majd, hogy csak a
legsziikségesebb mértékig avatkozzon be a médiaszolgaltatasok és a
sajtotermékek, illetve a média terjesztésének folyamataba. Ilyen sziukséges és
aranyos beavatkozasi terulet a tajékoztatasi monopoliumok megakadalyozasa,
a versenyt vagy a véleménypluralizmust korlatozé hatasok kivédése. A
tartalomszabalyozas teriletén egy kilon fuggetlen szervezet, a Panasztestulet
jarjon majd el.

e A Magyar Szocialista Part javasolja a frekvenciagazdalkodas atalakitasat
és Uj palyazati rendszer kialakitasat. Internetes és nyomatott termékekre a
nyilvantartasba vételen kivil a sajté szabadsaganak és média sokszintségének
biztositékaként csak a versenyjogi szabalyozas vonatkozna, illetve - a
tisztességes tartalom érdekében — a felallitand6 Panasztestilletrél és/vagy
Onszabalyozasrol szolo rendelkezések. Vilagos, gyakorlatban érvényesithet6
szabalyok  vonatkoznak majd a  tulajdoni  koncentraciora, a
médiamonopoéliumok korlatozasa érdekében.

2) Alkotmanyoz6 tobbség hianyaban nem lesz mod az egész
médiapiacot torzit6 meédiatorvény atalakitasara, de nem lesziink
tehetetlenek. Amennyiben a korszakvaltas tobbséget kap, ezzel kifejezodik az
egyértelmu valasztoi akarat, amely egész egyszerien kikoveteli a média-
arnyékhatalom szétzuizasat. A Magyar Szocialista Part azt javasolja, hogy mar
most meghatarozasra kertljon, hogy ez milyen eszkézoket igényel, ezeket
hogyan lehet jogszerlien 1étrehozni. Arrdl példaul, hogy a koztévé tobbé nem
lehet senki magantelevizidja, hogy lesz kovetkezménye, méghozza igen sulyos,
ha szakmai-etikai normakat nem tartjak be egy hirmtsorban. Nem fordulhat
el6 tobbé, hogy a Versenyhivatal csak asszisztal olyan doéntésekhez,
amelyek egy kézbe adjak a sajtopiac kézel 807%-at.

e A korszakvaltéo kormany a Médiatanacs Gj elnokét jelolve jelentos
személyi, és rajta keresztil strukturalis valtozasokat tud végrehajtani a
kozmédia mikodésében, bar tovabbra is a kizarélagosan a Fidesz-KDNP altal
jelolt és kilenc évre — 2028-ig — megvalasztott 4 tag képezi a Médiatanacs
tobbségét. Az MTVA vezetGjét ugyanis a Médiatanacs elndke nevezi ki és menti
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fel, a munkaltatéi jogkoroket teljeskortien gyakorolja, s6t az Alap feliigyel6
bizottsagat is teljesen kicserélheti.

e Ha id6 el6tt lemondatjak a mai elnokot, hogy sajat emberuket
bebetonozzak, akkor birosagi uton fogjuk kikényszeriteni a partatlan és
tisztességes tajékoztatast. Eroteljes fellépést javaslunk majd alkotmanyossagi
és mas jogi forumokon az MTVA helyzetével kapcsolatban. Konkrét
ugyekben, példaul a kiegyensulyozottsagi panaszok esetében tobb birosagi
felulvizsgalatot javaslunk kezdeményezni, ha sziikséges, a Kuriaig elmenni,
illetve alkotmanybirédsagi felulvizsgalathoz eljutni. A kozszolgalati média
riportjait érinté kiegyensulyozottsagi panasziigyekben egyébként barki tugyfél
lehet igy a Médiatanacs — bar csak kérelemre —, de koteles ilyenkor eljarni,
megnyitva ezzel az utat a kozigazgatasi biroi felulvizsgalat elott is.

e Az 1) kormany ugyanakkor els6sorban az allami hirdetések
atiranyitasa €s részben a koltségvetés révén is fel tud majd 1épni, és minden
forint kozpénz felhasznalasat szigordan ellendrizni fogja. A jelenlegi
gyakorlat teljes atalakitasat javasoljuk az allami tamogatasok és a
médiapiacon elhelyezett allami hirdetések felhasznalasaban. Ennek eszkoze
lesz a 2015-t6] mar létez6 Nemzeti Kommunikaciéos Hivatal, amely egy
szervezetben Osszpontositotta az allam altal finanszirozott reklamkoltéseket.
Csak az NKH vehet majd reklamfeltletet palyaztatas autjan, ha példaul allami
tulajdona cég vagy a kormany szeretne hirdetni. Az NKH révén a
kormanyvaltas utan jogilag nyomon koévethetéek és atlathatok lehetnek az
allami tamogatasok, illetve a kozpénzbdl finanszirozott hirdetések
elhelyezésének és felhasznalasanak a modja is. Az (j kormany viszonylag
egyszerlen és gyorsan, az allami hirdetések elhelyezésével tudja — a valtozatlan
tulajdoni koncentracié mellett is - valamelyest helyreallitani a
médiaegyensulyt ugy, hogy a korabban egyoldaltian a Fidesz-médiabirodalmat
tamogato hirdetéseket atlathatéan osztja el.

Partatlan és hiteles kozmeédiat!

A Magyar Szocialista Part allaspontja, hogy a kozszolgalati médianak Gjra a
kozt kell szolgalnia. Uj médiaszabalyozassal és a kozszolgalati médiumok
fuggetlenségének helyreallitasaval javasoljuk megteremteni a normalis,
demokratikus, szabad nyilvanossagot. Az jsagirok, sajtotermékek mellett, a
létezo és potencialis kozonség szempontjainak képviseletét szintén fontosnak
tartjuk, hiszen a f6 vesztesek Ok, Oket tévesztik meg vagy hagyjak
tudatlansagban. Elengedhetetlen a sokoldali t3jékozodashoz és hiteles
informacioszerzéshez valo tényleges lehet6ségiik biztositasa, méghozza a
legszélesebb kor szamara. Ezért a mindenkihez eljuté kozmédia mellett fontos
a tobbi tévéadashoz val6 olcsobb hozzaférés, az olcso, bizonyos koérnek pedig
ingyenes internet, az okostelefonhoz, laptophoz valoé hozzajutas az iskolasok és
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igy a csaladjuk szamara, a tudatos médiafogyasztasra valé iskolai nevelés
(fellépés a ,fake news” ellen), valamint a helyi sajté tamogatasa.

Amennyiben a megfelel6 tobbség megvan a médiatérvény
megvaltoztatasahoz, akkor a szandékosan kialakitott jogelkerulo, jogot és a
tarsadalmi ellen6rzést kijatszo, atlathatatlan miikodést szervezetet munkaltatoi
jogutodlassal meg kell sziintetni. A Magyar Szocialista Part azt javasolja, hogy
az MT1I-vel kapcsolatos vagyonelemek és a személyi allomany kivételével az
MTVA tulajdonaban allé6 és birtokolta épuletek, eszkozok, jogok és
kotelezettségek, valamint a munkavallalok visszakeruljenek a tényleges
kozszolgalati médiahoz. A k6zmédiumok kozil a korabban is teljesen 6nallo, a
hiragynokségi teriileten mikodo és teljesen specialis médiumnak szamitéo MTI
kapja vissza teljes fliggetlenségét. Az MTVA tobbi része a kozszolgalati
médiumokhoz keruljon.

A radi6 és a televiziok kulonallasanak a tovabbiakban nincs
létjogosultsaga, hiszen egy egységes kozszolgalati médiaszervezet valoban
jobban szolgalja a kozérdeket, és kozos iranyitas alatt, a felesleges
parhuzamossagok kiiktatasaval hatékonyabban tudja felhasznalni eréforrasait.
A hazugsaggyarra zullesztett kdzszolgalati médiat ugy kell atalakitani, hogy
egyparti, illetve a kormanyt kiszolgalé agitpropiroda helyett a lehet6
legszélesebb tarsadalmi nyilvanossag ellenérzésével, atlathatéan és valoban a
kozjoért mikodhessen.

A Magyar Szocialista Part javaslata a k6zmédia szervezetére:

e Az egységes kozmédia a Magyar Televizio és Radi6 (MTR) Nonprofit
Zrt. létrehozasaval, az MTVA és a Duna Médiaszolgaltatdé Nonprofit Zrt.
utodjaként jojjon létre, munkaltatéi jogutodlassal. Ebben a szakmai
szervezeteknek és (esetleg egy kuloén tarsadalmi bizottsagban, a
kozonség képviseletében) a nagy tarsadalmi szervezeteknek kell delegacios
jogot biztositani, a partok mellett. A tulajdonosi jogokat gyakorlé kézszolgalati
kozalapitvany kuratoriuma egy vallalat igazgatotanacsahoz hasonldan
mukodtesse a kozszolgalati médiumokat.

e Az MTI fuggetlenségének biztositasa érdekében, mivel a politikai
hirszolgaltatas profiljanak kiemelt fontossagii eleme, kivételképpen egy, a
partok képvisel6ibol allo kiegyensulyozott ellen6rzo testiilet j6jjon 1étre.

e A kozszolgalati misorszolgaltatasi tartalomkészités és fuggetlen
musorgyartas megerositése a Misorgyartasi Alapon keresztil torténjen.

 Panasztestiilet feleljen a kiegyensulyozottsagi panaszok vizsgalataért,
amelybe tarsszabalyozas jegyében bevonanddék a szakmai Onszabalyozoé
szervezetek is.
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Szabad sajtot!

A radio, televizio, az online és nyomtatott sajto szabadsagat és tevékenységét
az érintett szakmai szervezetekkel kozosen kidolgozott torvények alapjan
javasolja a Magyar Szocialista Part szabalyozni. Annal is inkabb ko6zos
munkara van sziukség, mert a meédiafogyasztasi szokasok drasztikusan
atrendez6dnek. A nyomtatott sajto menthetetlenil szorul vissza, helyét egyre
inkabb atveszi az online média, és a radiozas-tévézés is atalakul. A t3jékozodas
f6 forrasat (az online sajton kivil) egyre inkabb a netes koézosségeken,
csoportokon belil keringé informaciok jelentik, €s az ilyen csatornak gyakran
egyoldaluak, véleménybuborékban tartjak a kozonséget. Emiatt is egyre
fontosabb kérdéssé valik az online feliletek 1étrehozasanak és hasznalatanak, s
altalaban az internet miukodésének és az ahhoz valé hozzaférésnek a
szabalyozasa.

A Magyar Szocialista Part azt javasolja, hogy a jelenlegi, a Fidesz hatalmi
céljainak alavetett torz sajtopiac helyett Gjra egy minden szempontbol szabad
és sokszinU médiarendszer feltételeit alakitsuk ki. A sajtdészabadsag
helyreallitasat, 0 médiaszabalyozas l1étrehozasat, a médiapiacot torzit6é allami
beavatkozas korlatozasat, a sajtomonopoliumok elleni fellépést, valamint a
médiapiaci tulajdoni koncentracié visszaszoritasat javasoljuk. Uj médiatérvény
elfogadasara, a Médiatanacs atalakitasara és levalasztasara a Nemzeti Média és
Hirko6zlési Hatosagrol, az allami, illetve kozpénzekbdl finanszirozott hirdetések
felhasznalasanak atlathat6 atalakitasara, a tulajdoni koncentracioé szabalyainak
szigoritasara, a médiamonopoéliumok megakadalyozasara, a frekvenciaelosztas
szabalyainak felulvizsgalatara, decentralizaciéra, valamint az énszabalyozas és
a tarsadalmi feltigyelet erésitésére van szukség.

A Magyar Szocialista Part véleménye szerint a médiumoknak adott
allami tamogatasok rendszerét, kulonos tekintettel az allami, illetve
kozpénzekbol finanszirozott hirdetések médiapiaci felhasznalasara, teljesen
atlathatova, kiszamithatova és ellenorizhetové kell tenni. Eloszor a
médiapiac helyreallitasat javasoljuk, vagyis a régota
elnyomott, figgetlen organumok kompenzalasat. Majd ezt kovetéen
kettévalasztani javasoljuk az allam finanszirozasi csatornait. Egyrészt a
feltétlenul szikséges allami, allami vallalati hirdetések megrendelése
torténjen piaci alapon, hiszen azok f6 célja mégiscsak minél tobb allampolgar
informalasa. Masrészt, hozzunk létre egy 0j sajtotamogatasi alapot, amelybol
az igéretes, Uj torekvéseket, értékteremto és értékkozvetito, igényesebb
organumokat lehet tamogatni. Ebbdl lehetne megfelelé tamogatast adni a
helyi sajtonak és a kulturalis (tudomanyos, ismeretterjeszto) folyoiratoknak
is.
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Indokoltnak tartjuk egy figgetlen intézmény vagy szervezeti egység
létrehozasat, amely szakmai alapon koordinalna a latogatottsagi, nézettségi,
hallgatottsagi adatok, illetve a lapok auditalt példanyszama alapjan az allami
tamogatasok elosztasat, figyelembe véve a demokratikus nyilvanossag és a
meédiapluralizmus szempontjait. Az 1j rendszerben atlathatéan, piaci
helyzetiknek megfelel6en, egy szigoraan meghatarozott elosztasi rend alapjan
jutnanak allami hirdetésekhez a médiumok. Az atalakitas része lenne a
hirdetések értékesitésében résztvevo meédiatigynokségek valodi
versenyezteteése is.

Tajekozodas nelkiil nincs demokracia

Az internet révén elérheté folyamatosan naprakész informaciotomeg
radikalisan megvaltoztatta a tajékozodasi és hirfogyasztasi szokasokat.
Eltin6ében vannak a korabban egyeduralkodd, koézpontilag szerkesztett,
nyomtatott vagy sugarzott tartalmak, folyamatosan fogy a nyomtatott sajtéd
termékeit vasarlok és olvasok szama, egyre kevesebben érdekl6édnek a
kozszolgalati és kereskedelmi radids és televizios misorok irant. A k6zosségi
média platformjain jelen 1évok nemcsak fogyasztjak, hanem terjesztik és sok
esetben maguk is termelik a tartalmakat, akik kozal a legsikeresebbek tobb
tizezres kovetokre szamithatnak, nemcsak a szérakoztatas, hanem a tajékoztatas
teruletein is.

A Magyar Szocialista Part azt javasolja, hogy az 0j helyzetben az
orszagos és helyi kozszolgalati online platformok feladata az legyen, hogy
hiteles, naprakész informaciokkal szolgaljanak, és informaciés buborékok
helyett nyilt és felelos informacios kozosségeket teremtsenek maguk koré. A
kompetens, racionalis megfontolasokra képes allampolgarokat megszolito
uzenetek killd6éinek csak akkor lesz esélye a sikerre, ha felveszik a versenyt a
populista tartalmak eléallitéival, s felismerik, hogy az észérvek hatokore
tamogato érzelmek nélkul sziik. A kozosségi média a populista tartalmak
terjesztésére éppen ugy alkalmas, mint ahogyan idealis kozege lehet a
demokratikus politika lényegét képez6 meggondolkodtaté kommunikaciénak.

A Magyar Szocialista Part azt is javasolja, hogy az online térben adjunk
hangsulyosabb szerepet helyi és orszagos szinten egyarant a kozjo
létrehozasat tamogato demokratikus véleményezési, egyeztetési és dontési
eljarasoknak. Népszavazasok, online, ad hoc foékuszcsoportok, helyi
koltségvetések, a jeloltek esélyegyenléségét biztositdé kampanyok mind
elosegitik a helyi kozosségek megerosodését, tamogatjak aktivitasukat. Az
online kommunikacios technolégia adta szamos lehetdség jelentdsen javithatna
a demokratikus politika minéségét. Az emberek koézott a digitalis térben
szovodo halézatok idealis lehet6séget biztositanak a civil tarsadalmi
szervez6dések kibontakozasahoz és megerdsodéséhez.
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